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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2017 - 2018 学年、第一学期第 4 周 1-2 节 2017 年 9 月 29 日

第 一 章 、国际市场营销学导论

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

理解市场营销的核心概念和基本理论

二、内容

1、说课 15min

2、 国际市场营销的核心概念 25min

3、 国际市场基本理论 35min

4、 答疑 5min

三、重点，难点及处理方法

市场营销基本理论

四、教学过程

1、什么是市场营销？

2、市场营销的核心概念。

3、企业营销观念是如何演进的？

4、市场营销的基本理论包括哪些？

五、教具，课件及挂图

课件

六、作业及辅导

七、课后小结： 对市场营销有初步认识，培养学生对课程的兴趣
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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2017 - 2018 学年、第一学期第 4 周 3-4 节 2017 年 10 月 1 日

第 一 章 、国际市场营销学导论

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

因国庆放假冲课程

二、内容

三、重点，难点及处理方法

四、教学过程

五、教具，课件及挂图

六、作业及辅导

七、课后小结：
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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2015- 20156 学年、第一学期第 5周 1-2 节 2017 年 10 月 6 日

第 一 章 、国际市场营销学导论

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

理解国际市场营销和企业国际化经营

二、内容

1、国际市场营销的概念 15min

2、国际市场营销特点及发展阶段 25min

3、国际市场营销与国际贸易的区别 20min

3、 企业国际化经营的概念、内涵与动机 20min

三、重点，难点及处理方法

利用华为公司的实例来帮助理解

四、教学过程

1、课堂讲授

2、案例分析

3、师生互动

五、教具，课件及挂图

课件

六、作业及辅导 思考题第 4题

七、课后小结：重点掌握国际市场营销的影响概念及意义，理解系统初步知识
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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2015- 2016 学年、第一学期第 5 周 3-4 节 2017 年 10 月 8 日

第二、三章 国际市场营销环境

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

掌握国际营销环境的概念和构成，以及人口和经济环境影响因素

二、内容

1、国际营销环境的概念 20min

2、 构成人口因素如何影响国际营销 35min

3、 经济环境因素如何影响国际营销 35min

三、重点，难点及处理方法

SWOT 分析

四、教学过程

1、案例导入

2、师生互动（SWOT 分析）

3、人口环境

4、经济环境

五、教具，课件及挂图

课件

六、作业及辅导 思考题 第 1、4、5 题

七、课后小结： 人口环境以及经济环境如何影响国际市场营销
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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2017 - 2018 学年、第一学期第 6周 1-2 节 2017 年 10月 13 日

第二、三章 国际市场营销环境

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

理解国际市场营销的各种环境对国际营销的影响

二、内容

1、社会文化因素对国际市场营销的影响 20min

2、政治因素对国际市场营销的影响 20min

3、法律因素对国际市场营销的影响 20min

4、科技等环境因素对国际市场营销的影响 20min

5、重点回顾 10min

三、重点，难点及处理方法

政治评估与法律适应

四、教学过程

1、案例导入-----通过“肯德基在香港的失败营销”事件，指出环境因素对市场营销的影

响。

2、社会文化环境对国际市场营销的营销

3、师生互动：自己家乡的商业习惯

4、政治、法律环境对国际市场营销的营销

5、案例分析：“安利”公司在中国的两次转型

6、科技环境对国际市场营销的影响

五、教具，课件及挂图

课件

六、作业及辅导 思考题第 1 题

七、课后小结：各种环境对国际营销的影响
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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2017 - 2018 学年、第一学期第 6 周 3-4 节 2017 年 10月 15日

第四章 国际市场调查与预测

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

让学生理解企业为何需要进行国际市场营销调研

二、内容

1、国际市场营销信息系统的含义与构成 20min

2、国际市场调研的作用、类型和程序 20min

3、两种类型的国际市场调研组织机构 20min

4、案例分析 30min

三、重点，难点及处理方法

国际市场调研的程序

四、教学过程

案例导入、概念讲授

五、教具，课件及挂图

课件

六、作业及辅导

七、课后小结： 国际市场营销教研的方法与作用
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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2017 - 2018 学年、第一学期第 7周 1-2 节 2017 年 10月 20日

第四章 国际市场调查与预测

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

了解国际市场预测的步骤

二、内容

1、国际市场预测的步骤 60min

2、案例互动 30min

三、重点，难点及处理方法

需要用到统计学方法

四、教学过程

1、介绍国际市场预测方法

2、运用实际例子说明如何使用预测方法

3、师生互动：可口可乐公司的沉浮

五、教具，课件及挂图

课件

六、作业及辅导 思考题第 3、4、5 题

七、课后小结： 如何对国际市场进行预测
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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2017 - 2018 学年、第一学期第 7 周 3-4 节 2017 年 10 月 22 日

第五、六章目标市场与进入 第 1小节 国际目标市场策略

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

了解国际目标市场细分的目的、标准和步骤

二、内容

目标市场细分的目的、标准和步骤 25min

国际目标市场的选择策略 25min

几种主要的国际目标市场策略 15min

目标市场市场的进入模式 15min

课堂总结 10min

三、重点，难点及处理方法

影响企业进入国际模式选择的主要因素， 处理方法：通过分为内外两部分因素解释

四、教学过程

1、开篇案例

2、课堂授课

3、师生互动

五、教具，课件及挂图

课件

六、作业及辅导

七、课后小结： 通过学习本章，学生了解国际市场细分的步骤以及意义。
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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2017 - 2018 学年、第一学期第 8 周 1-2 节 2017 年 10 月 27 日

练习： 国际目标市场策略

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

通过练习更扎实地了解企业应如何对细分市场进行深入调研与评价

二、内容

1.做思考题 1.2.3 题并讲解 40min

2.通过学生提问了解学生较为薄弱的地方 40min

3. 总结本章重难点 10min

四、重点，难点及处理方法

无

五、教学过程

讲解题目

师生互动

五、教具，课件及挂图

课本，课件

六、作业及辅导

七、课后小结： 学生通过练习了解国际市场的意义和标准有哪些。并能简述国际目标市场营

销的基本战略。
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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2017 - 2018 学年、第一学期第 8 周 3-4 节 2017 年 11 月 29 日

第五、六章 目标市场与进入 第二节 国际市场竞争战略

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

学会产业环境分析和竞争对手分析方法

二、内容

1.产业环境分析方法 20min

2.竞争对手分析方法 20min

3.一般国际竞争战略的基本类型、实施方式和适用条件 20min

4.国际战略联盟的类型、形式 20min

5. 国际战略联盟的有效运行原则 10min

三、重点，难点及处理方法

产业环境分析以及竞争对手分析方法

四、教学过程

1、案例导入

2、师生互动（产业环境分析以及竞争对手分析方法）

3、总结本堂重难点

五、教具，课件及挂图

课件

六、作业及辅导

七、课后小结： 通过学习本章，学生了解一般国际经营竞争战略包括低成本战略、差异化战略

和重点集中战略。
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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2017 - 2018 学年、第一学期第 9 周 1-2 节 2017 年 11月 3日

练习： 国际市场竞争战略

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

加深学生对产业环境分析和竞争对手分析方法的认识

二、内容

1. 回顾本小节内容 30min

2. 并做课后练习题进行巩固 60min

3.

三、重点，难点及处理方法

分析产业竞争的 5 种基本力量对行业的影响

四、教学过程

结合案例分析课后练习题

五、教具，课件及挂图

课件

六、作业及辅导 思考题 1-5 题

七、课后小结：通过本节课的学习，学生能简述一般国际竞争战略的实施方法并运用实例

说明
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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2017 - 2018 学年、第一学期第 9 周 3-4 节 2017 年 11月 5日

第七章 国际产品与品牌策略 第一小节 国际产品策略

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

令学生有产品体征概念，树立产品整体观

二、内容

1.讲述产品整体概念，树立产品整体观 35min

2.国际市场产品的标准化与差异化的使用条件和新产品开发 25min

3.运用生命周期理论指导国际市场营销活动 30min

三、重点，难点及处理方法

运用生命周期理论指导国际市场营销活动

四、教学过程

1. 课堂授课

2. 师生互动

3. 案例分析

4.

五、教具，课件及挂图

课件

六、作业及辅导

七、课后小结：
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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2015- 2016 学年、第一学期第 10周 1-2 节 2054 年 11月 10日

第七章 国际产品与品牌策略 第二小节 国际品牌策略

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

通过本次课的教学，让学生了解和掌握产品生命周期（ PLC）、国际产品生命周期（I PLC）、新

产品的概念和分类、新产品开发的程序、新产品市场扩散过程等内容。

二、内容

1、产品生命周期策略 45min

2、国际新产品开发 30min

3、小结及作业布置 10min

三、重点，难点及处理方法

难点：产品生命周期（ PLC）策略。

处理方法：通过案例讲解、分析来加深学生对知识的理解，训练其思维。

四、教学过程

见讲义

五、教具，课件及挂图; 多媒体设备、PPT课件。

六、作业及辅导

七、课后小结： 内容贴近实践，详略得当。
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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2017 - 2018 学年、第一学期第 10 周 3-4 节 2017 年 11 月 12 日

第八章 国际市场定价策 1、影响定价的因素

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

通过本次课的教学，让学生了解和掌握国际市场定价目标、国际市场定价依据、成本导向定价

法、需求导向定价法和竞争导向定价法等内容。

二、内容

1、国际市场定价的目标与依据 40min

2、国际市场产品定价的方法 35min

3、小结及作业布置 15min

三、重点，难点及处理方法

重点：国际市场定价目标、国际市场定价依据、成本导向定价法、需求导向定价法和竞争

导向定价法

四、教学过程

详见讲义

五、教具，课件及挂图

课件

六、作业及辅导

七、课后小结： 学生反应不够热烈，可能因天气较冷有关
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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2017 - 2018 学年、第一学期第 11 周 1-2 节 2017 年 11 月 17 日

练习： 影响定价的因素

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

通过本次课的教学，让学生了解和掌握国际市场定价目标、国际市场定价依据、成本导向

定价法、需求导向定价法和竞争导向定价法等内容。

二、内容

1、 分析格兰仕的定价政策 40min

2、让学生给自己所选产品定价 50min

4、重点，难点及处理方法

难点：如何将理论知识赋予实践

四、教学过程

师生互动

学生讨论

五、教具，课件及挂图

课件

六、作业及辅导 思考题第 4题、第 5题

七、课后小结：让学生加入课堂讨论，增加他们的兴趣
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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2015 - 2016 学年、第一学期第 11 周 3-4 节 2017 年 11 月 19 日

第八章 国际市场定价策 2、影响定价的因素

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

通过本次课的教学，让学生了解和掌握国际市场定价目标、国际市场定价依据、成本导向定价

法、需求导向定价法和竞争导向定价法等内容。

二、内容

1、国际市场定价的目标与依据 40min

2、国际市场产品定价的方法 35min

3、小结及作业布置 15min

三、重点，难点及处理方法

难点：成本导向定价法、需求导向定价法和竞争导向定价法；处理方法：通过案例讲解、分析来加

深学生对知识的理解，训练其思维。

四、教学过程

详见讲义

五、教具，课件及挂图

课件

六、作业及辅导 思考题 第 3题

七、课后小结： 引例还需要加强，才能调动学生积极性
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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2017 - 2018 学年、第一学期第 12 周 1-2 节 2017 年 11月 24日

第八章 国际市场定价策 练习讲解

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

通过本次课的教学，让学生了解和掌握国际市场定价策略类型、国际市场价格的管理与控制

跨国公司定价策略等内容。

二、内容

1、对“价格屠夫”格兰仕案例进行深入讨论 45min

2、让学生分析为何格兰仕能够成功的原因 45min

三、重点，难点及处理方法

国际市场定价的策略

四、教学过程

学生讨论 小组分享

五、教具，课件及挂图

课件

六、作业及辅导

七、课后小结：气氛活跃，学生思维很广
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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2017 - 2018 学年、第一学期第 12周 3-4 节 2017 年 11月 26日

第八章 国际市场定价策 2、国际定价方法

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

让学生了解和掌握国际市场定价策略类型、国际市场价格的管理与控制、

二、内容

1 国际市场价格的管理与控制 45min

2、跨国公司定价策略 45min

三、重点，难点及处理方法

国际市场定价策略类型、跨国公司定价策略；

四、教学过程

详见讲义

五、教具，课件及挂图

课件

六、作业及辅导

七、课后小结： 案例还需要完善，才能增强学生主动性
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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2017 - 2018 学年、第一学期第 13周 1-2 节 2017 年 12月 1日

第八章 国际市场定价策 本节练习

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

通过实战案例了解跨国公司如何对所生产产品进行定价

二、内容

1、分析联合利华公司以及生产产品 45min

2、对不同产品进行定价 45min

三、重点，难点及处理方法

在不同地区对于同一种产品定价是否应该一致？

四、教学过程

学生讨论，小组分享

五、教具，课件及挂图

课件

六、作业及辅导 联合利华案例分析

七、课后小结： 学生喜欢贴近他们生活的案例
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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2017 - 2018 学年、第一学期第 13 周 3-4 节 2017 年 12 月 3 日

第九章 国际分销渠道策略 1、国际分销渠道模式、类型

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

通过本次课的教学，让学生了解和掌握分销渠道与国际分销渠道的概念、国际分销渠道模式、国际

分销渠道组织系统、中间商的作用、国际中间商的类型和厂家自设出口机构等内容。

二、内容

1、国际分销渠道模式 40min

2、国际分销渠道类型 40min

3、总结 10min

三、重点，难点及处理方法

重点：国际分销渠道模式、国际分销渠道组织系统、国际中间商的类型；

四、教学过程

详见讲义

五、教具，课件及挂图

课件

六、作业及辅导

七、课后小结： 分销与学生生活相关，让他们多提生活中例子以培养他们兴趣
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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2017 - 2018 学年、第一学期第 14 周 1-2 节 2017 年 12 月 8 日

国际分销渠道策略 1、国际分销渠道模式、类型

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

通过本次课的教学，让学生了解和掌握分销渠道与国际分销渠道的概念、国际分销渠道模式、国际

分销渠道组织系统、中间商的作用、国际中间商的类型和厂家自设出口机构等内容。

二、内容

1、国际市场的中间商分析 45min
2、案例分析 45min

5、重点，难点及处理方法

难点：国际分销渠道模式；处理方法：通过案例讲解、分析来加深学生对知识的理

解，训练其思维。

四、教学过程

1、课堂讲授

2、案例分析

3、师生互动

五、教具，课件及挂图

课件

六、作业及辅导 思考题第 4题

七、课后小结：内容贴近实践，详略得当。讲解层次清晰，深入浅出。引例略为少点，互动性

不够，感觉比较平淡。



广东工 贸职业技 术学院

教 师 授 课 教 案
第 22页

17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2017 - 2018 学年、第一学期第 14 周 3-4 节 2017 年 12 月 10 日

第九章 国际分销渠道策略 2、国际分销渠道决策、管理

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

通过本次课的教学，让学生了解和掌握影响企业国际市场销售渠道决策的因素、国际市场中间商选

择、国际分销渠道决策、国际市场分销渠道中的矛盾、国际市场分销渠道成员控制与管理和国际市

场分销渠道的改进等内容。

二、内容

1、影响企业国际市场销售渠道决策的因素 20min
2、 国际市场中间商选择 20min
3、 国际市场分销渠道中的矛盾 20min
4、 国际市场分销渠道成员控制与管理 30min

三、重点，难点及处理方法

重点：无

四、教学过程

案例导入

师生互动

五、教具，课件及挂图

课件

六、作业及辅导 思考题 第 1题

七、课后小结：
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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2017 - 2018 学年、第一学期第 15周 1-2 节 2017 年 12月 15日

第二、三章 国际市场营销环境

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

理解国际市场营销的各种环境对国际营销的影响通过本次课的教学，让学生了解和掌握影

响企业国际市场销售渠道决策的因素、国际市场中间商选择、国际分销渠道决策、国际市场分

销渠道中的矛盾、国际市场分销渠道成员控制与管理和国际市场分销渠道的改进等内容。

二、内容

1、国际市场销售渠道的管理 65min

2、小结及作业布置 25min

三、重点，难点及处理方法

难点：国际市场中间商选择、国际市场分销渠道成员控制与管理；处理方法：通过案例讲解、分析

来加深学生对知识的理解，训练其思维。

四、教学过程

1.案例导入

2.案例分析：“安利”公司在中国的两次转型

3.学生讨论

五、教具，课件及挂图

课件

六、作业及辅导 思考题第 1 题

七、课后小结：内容贴近实践，详略得当。
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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2017 - 2018 学年、第一学期第 15周 3-4 节 2017 年 12月 17日

第十章 国际促销策略 1、广告、人员推销

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

通过本次课的教学，让学生了解和掌握促销的涵义、促销组合、促销的基本策略 、国际广告

的特点及其发展概况、国际广告决策、影响国际广告的主要限制因素、国际广告代理制度等内

容。

二、内容

1、促销与促销组合 35min

2、国际广告策略 40min

3、小结及作业布置 15min

三、重点，难点及处理方法

促销组合、促销的基本策略、国际广告决策、影响国际广告的主要限制因素；难点：促销

组合、促销的基本策略；处理方法：通过案例讲解、分析来加深学生对知识的理解，训练

其思维。

四、教学过程

详见讲义

五、教具，课件及挂图

课件

六、作业及辅导

七、课后小结：学生反应良好，课堂气氛活跃。
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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2017 - 2018 学年、第一学期第 16周 1-2 节 2017 年 12月 22日

第十章 国际促销策略 本节练习

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

让学生通过实践了解国际广告决策、影响国际广告的主要限制因素、国际广告代理制度等

内容。

二、内容

1、让学生为自己喜欢的产品设计广告 45min

2、针对“耐克”广告分析广告做得好和不好的地方 30min

3、总结 15min

三、重点，难点及处理方法

难点：需要将所学理论知识结合生活中实例进行分析

四、教学过程

小组讨论并分享

五、教具，课件及挂图

课件

六、作业及辅导 耐克广告案例分析

七、课后小结：将学生发言进行总结，并将回答较出色的学生答案与学生深入分析
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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2017 - 2018 学年、第一学期第 16 周 3-4 节 2017 年 12 月 24 日

第十章 国际促销策略 2、营业推广、公共关系

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

本次课的教学目标：通过本次课的教学，让学生了解和掌握国际人员推销的概念、人员推销的任

务、国际人员推销的步骤和国际推销人员管理。

二、内容

1、国际人员推销的概念 15min

2、人员推销的任务 35min

3、国际人员推销的步骤 15min

4、国际推销人员管理 30min

5、小结及作业布置 5min

三、重点，难点及处理方法

重点：人员推销的任务、国际人员推销的步骤；难点：国际人员推销的步骤；处理方法：通过

案例讲解、分析来加深学生对知识的理解，训练其思维。

四、教学过程

详见讲义

五、教具，课件及挂图

课件

六、作业及辅导 简述国际人员推销的步骤。

七、课后小结：内容安排详略得当，讲解深入浅出。
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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2017 - 2018 学年、第一学期第 17 周 1-2 节 2017 年 12 月 29 日

第十章 国际促销策略 本节练习

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

通过实践让学生了解和掌握国际人员推销的概念、人员推销的任务、国际人员推销的步骤和国

际推销人员管理。

二、内容

1、分析各个地区人员推销的步骤差异 40min

2、各个地区人员推销有效性 40min

3、总结 10min

三、重点，难点及处理方法

四、教学过程

师生互动 学生讨论 小组分享

五、教具，课件及挂图

课件

六、作业及辅导 简述各国国际人员推销的步骤的差异

七、课后小结： 学生思维敏捷，想法新颖
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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2017 - 2018 学年、第一学期第 17 周 3-4 节 2018 年 12 月 31 日

第十一、十二章 服务营销、营销管理

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

通过本次课的教学，让学生了解和掌握服务的分类与特征、服务营销的本质与特征、国际服务营销

的定位战略和国际服务营销的优质服务战略等内容。

二、内容

1、服务与服务营销 45min

2、国际服务营销战略 35min

3、小结及作业布置 10min

三、重点，难点及处理方法

重点：服务营销的本质与特征、国际服务营销的定位战略和国际服务营销的优质服务战

略；难点：国际服务营销的优质服务战略；处理方法：通过案例讲解、分析来加深学生对知识

的理解，训练其思维。

四、教学过程

1、案例导入

2、师生互动

五、教具，课件及挂图

课件

六、作业及辅导 简述服务营销的本质与特征。

七、课后小结： 本章内容较为枯燥，应更多引入案例提高学生积极性
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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2017 - 2018 学年、第一学期第 18 周 1-2 节 2018 年 1 月 5日

第十一、十二章 服务营销、营销管理

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

通过本次课的教学，让学生了解和掌握国际市场服务产品策略、国际市场服务价格策

略、国际市场服务分销策略、国际市场服务促销与沟通策略、国际服务人员管理策略、国际服

务有形展示策略和国际服务过程管理等内容。

二、内容

1、国际市场服务产品策略 15 min

2、国际市场服务价格策略 15 min

3、国际市场服务分销策略 20 min

4、国际市场服务促销与沟通策略 10 min

5、国际服务人员管理策略 10 min

6、国际服务有形展示策略 10 min

7、国际服务过程管理 10 min

三、重点，难点及处理方法

重点：国际市场服务产品策略、国际市场服务价格策略、国际市场服务分销策略、国际市场服务促

销与沟通策略、国际服务有形展示策略；难点：国际服务有形展示策略；处理方法：通过案例

讲解、分析来加深学生对知识的理解，训练其思维。

四、教学过程

1、案例导入

2、师生互动

五、教具，课件及挂图

课件

六、作业及辅导 试述国际服务有形展示策略的主要内容。

七、课后小结： 让学生参与到讨论中，增加学生动脑能力
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17 国贸 4班 课程：国际市场营销学 使用教材：国际市场营销学----袁晓丽、雷银生著

2017 - 2018 学年、第一学期第 18 周 3-4 节 2018 年 1 月 7 日

考试复习

教案内容：一，本次课的教学目标；二，内容及课时分配；三，重点，难点及处理方法；

四，教学过程（也可另用备课纸）；五，教具，课件及挂图；六，作业及辅导；

七，课后小结。写是只写序号后即写该项内容。

一、教学目标

帮助学生梳理整本书重难点

二、内容

1、重点的理论概括 2、重点能力的提炼

三、重点，难点及处理方法

四、教学过程

梳理重难点 解答疑问

五、教具，课件及挂图

课件

六、作业及辅导

七、课后小结： 学生有些知识能需反复强调才能记住


