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市场背景

1、我国气候类型多种多样。
夏季高温爆晒，冬季温和多
雨；由此可见，伞的需求量
很大。
2、创意雨伞这个新兴产业
目前在国内市场还没有形成
一定会规模。
3、年轻人对伞类产品的消
费更关注产品的个性感觉，
手绘伞更加受到青睐，销量
可观。
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2016年中国雨伞市场需求特点及需求潜力分析

2015年 1-12月中国伞出口数量统计图2016年中国雨伞需求地分布图

年出口需求量达到 56000万把
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进行目标定位
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    1 、通过立足于各大高校，进行线上
线下的服务模式，先服务于两广地区，再
打开国内、国际市场，抢占创意雨伞行业
市场的先机，创建一流的雨伞公司，争取
做第二个“天堂伞”
    

    2、并且以走价格+质量+服务为宗
旨的路线，赢得自己的客源，一靠雨伞质
量价格、二靠创意设计、三靠服务质量。

目标定位
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印花布、素面帆布

、透明的 PVC材料

，以及仿古的油纸

伞。

1.清新个性伞

防止外线伞、儿童伞、

拐杖伞、防紫外线服、

定制防雨帐篷

2.实惠耐用伞

圆形伞，菱形、方形，

三角形伞，手提包伞、

伞凳、网络雨伞等等

3.独特创意伞

产品介绍
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01/

02/

产品策略 

（ 1）与物流公司合作、做到当天
下单， 12小时内送达。无条件接
受客户退货，集中受理客户投诉。

（ 2）设立消费者调查表，附赠礼
品

（ 3）会员制度，分为金卡会员
（针对公司企业发放，限 50张）
和银卡会员（针对个人业务，限
200名）。价格策略 

（ 1）避风港雨具产品价格主要为
中低价，少部分精装产品高价

（ 2）根据不同的目标人群来定价
、

目标人群，定价也就不同，一般学
生雨伞价格大约几十块；青年白领
人群的雨伞大约在八九十元左右

营
销
策
略
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03/

04/

宣传策略

分为线上推广和线下推广策划、

（ 1）利用各个广播台，报栏，
宣传栏免费宣传

（ 2）与手工业制伞厂商联合、

（ 3）建立具有独特创新的网站
，拥有自己的独立域名和 logo。

促销策略

建立避风港雨伞的形象—从个性
诉求的思想彰显个性，把“时尚
、创新、个性”融入品牌。

营
销
策
略
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S：优势

创意个性十足，手工制作，研
发能力强；以中高端创意兼顾
实用型产品为主；产品类型丰
富多样，满足各种消费群体的
不同需求。

W：劣势

雨伞行业技术含量低下，低档产
品占据主导市场，雨伞行业技术
革新能力弱，随着人力成本的增
加，伞具产品的制造成本也在逐
渐加大。

O：机会

国内雨伞需求量最大的地区：如
苏浙、珠三角沿岸、海南福建等
地，占全国雨伞需求量的 50%。
作为世界第一人口大国，中国也
必将成为世界最大和最重要的伞
具消费市场

天堂伞占据伞具行业老大，
终端覆盖率高，市场占有率
远远领先于其他品牌。

T：威胁

SWOT分析
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网站规划

1、 网站商务规划

以普通青年消费者为主，
主要采 020电子商务模式

2、网站功能设计 网站系统
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网站规划

3、组织结构
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未来规划
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LOREM

愿尽我们所能，做你温暖的“避
风港”

Thank   you ！
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THANKS

• 请在此输入您的副标题
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