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电商精英推广专才

           ----- 淘女郎

课程研发：
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如何选择适合的淘女郎

掌握预约淘女郎的整体步骤

练习按步骤一步一步执行

本课程适合希望提升网店推广能力的有关人士，如网店推广专员

、推广主管 / 经理、对网店推广有极大爱好的社会人员等

课程收益：

课程学时：标准学时 2 小时

课程对象：
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  一、前期工作

  二、淘女郎的选择

  三、预约协商

  四、店铺准备

  五、宣传展示

  六、效果评估及整改

课
程
大
纲
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一、前期准备一、前期准备

预约淘女郎之前我预约淘女郎之前我
们需要了解什么呢们需要了解什么呢
？？
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一、前期准备
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一、前期准备

1.1：淘女郎的来由1.1：淘女郎的来由
2007——2009

淘女郎出现
2007——2009

淘女郎出现

从 2007 年就出现在
淘宝社区的名词，是
社区最大的全年性选
秀活动 , 包括有了
09 年淘女郎大赛的
冠军——韦敏

从 2007 年就出现在
淘宝社区的名词，是
社区最大的全年性选
秀活动 , 包括有了
09 年淘女郎大赛的
冠军——韦敏

2010
淘女郎确定平台化

2010
淘女郎确定平台化

2010.03.23
淘女郎平台正式发布

2010.03.23
淘女郎平台正式发布

09 年 9 月社区举
办了第一期亚洲网
络麻豆大赛。
网店麻豆大赛的诱
导 800 人报名，
获得了央视在内的
数百家媒体的主动
报道，数 10 名
MM 被淘宝大卖家
签约。让我们看到
麻豆的市场。 09
年年底淘女郎立项
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络麻豆大赛。
网店麻豆大赛的诱
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获得了央视在内的
数百家媒体的主动
报道，数 10 名
MM 被淘宝大卖家
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经常长时间的商家
调研跟产品研发，
淘女郎平台在
2010 年的 3 月 23
日正式发布第一期
。

并在 3 个月之后的
6 月 24 日发布了
第二版本

经常长时间的商家
调研跟产品研发，
淘女郎平台在
2010 年的 3 月 23
日正式发布第一期
。

并在 3 个月之后的
6 月 24 日发布了
第二版本
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• 活跃在淘宝的 PPMM

1.2：什么是淘女郎？1.2：什么是淘女郎？

一、前期准备

我淘
爱网购，爱时尚

我晒
够自信，够 PP

我红
收获粉丝，收获人气
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2：了解淘女郎的意义？2：了解淘女郎的意义？

一、前期准备

2.1 、免费的展示资源位
2.2 、卖家签约后完成的店铺
2.3 、直接导购进入单品界面
2.4 、口碑效应
2.5 、稳定的受众人群
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 2.1 、免费的展示资源位 
• 淘女郎首页的焦点图
• 星女郎的动向
• 最新拍片 photo
• 明星掌柜
• 工作机会

一、前期准备
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2.3 、直接导入单品界面 
•  通过淘女郎的相册中的单品，点击“ +” 可以直接导入单品界面 
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2.4 口碑效应
• 通过淘女郎的人气，粉丝对我们的产品进行宣传
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2.6 、 更多
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3.1：淘女郎的入口3.1：淘女郎的入口

一、前期准备
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二、淘女郎的选择二、淘女郎的选择

我们可以选择一些人气旺的淘女郎。关注度高，相对而言关注她
的粉丝就多，拍出来后宣传的效果就会好一些。

1、人气值1、人气值
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二、淘女郎的选择二、淘女郎的选择

• 下面的三张图片是几个淘女郎的心理价格。这个是化妆师我们提供，
摄影师也是我们提供的一个情况下的价格。如果全部外包的话，价格
会番差不多一倍。

• 在这里我们举到一个例子。

3、价格因素3、价格因素
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三、预约协商三、预约协商
1 、预约流程

2 、价格的协商

2 、拍摄具体事项的协商

3 、展示方式的协商
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三、预约协商三、预约协商

淘宝卖家淘宝卖家
搜索网模（根
据多条件）
搜索网模（根
据多条件）

选定网模
【我要预约

她】 

选定网模
【我要预约

她】 

双方沟通双方沟通

达成一致达成一致实施
( 双方联系、货物
运送、拍摄、 )

实施
( 双方联系、货物
运送、拍摄、 )

结束
（付款、续约、互评）
结束
（付款、续约、互评）
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三、店铺准备三、店铺准备
1 、拍摄产品的准备

2 、拍摄相关事宜
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• 在淘宝的官方首页，我们可以看到好多淘女郎展示的位置。通过使用
前后的对比，通过自身穿着的展示，吸引大量客户的眼球。

2、淘宝官方2、淘宝官方
五、宣传展示五、宣传展示
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六、效果评估六、效果评估

1 、了解收集数据

2 、分析数据，决定是否续约
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经典案例经典案例
来自客户营销部大信的成功案例：

销售额：   4000 元 / 天—— 10 几万 / 天
模特成本： 1500/ 天

1 、请了模特——不再用实物平铺图了
2 、广告购买

爱莎的经验：
1 、销量：有模特一定比没有模特好！
2 、契合度：找个合适的模特，销量不仅仅是翻翻。

1. 麻豆真人拍照 ( 经典案例 )—— 爱莎、韦小 m
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经典案例经典案例
2 、淘女郎平台麻豆
  ①依纷——内衣，广州

在 5 月份更新星女郎伊然的照片后，销量大增
，目前在本店排名第一。周销 300 套，此系列
的家居服也受到了同等的转变。
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2 、淘女郎平台麻豆
  ①依纷——内衣，广州

此款小碎花在依纷举行快乐天使内衣秀的时
候，被五个淘女郎展示后，销售一空激增

经典案例经典案例
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经典案例经典案例
5 、经典活动

优衣库： 2010年开始，只在淘女郎发起免费试穿等定向投放活动

奥林巴斯：奥林巴斯 2010 新品试拍，
在淘女郎寻找模特和摄影师

淘品牌： PBA ：寻找网络第一脸膜

越淘越开心 & 淘女郎
2011.5.25 展开：
环球小姐中国区大赛淘女郎站
中国网络模特大赛

http://www.52logo.net/batch.download.php?aid=4444
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